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Vorwort 

Der vorliegende Sammelband geht zurück ~ 

2007 an der Leibniz Universität Hannover 

Imagepolitik im 20. Jahrhundert. Deutschbn 

hat. Für die Unterstützung der Tagung seiten 

Leibniz Universität Hannover danken wir hi 
nanziert wurde die Konferenz durch die Ph~ 

Universität Hannover sowie durch die fo.'\Zrr 
Die Erstellung der Druckvorlage und die 

hat Matthias Kirchner besorgt - ihm sei hC[7j 
~ 

gung des vorliegenden Bandes ist durch die I 

zung der Deutschen Druckerei und Vcrlagsg< 

FAZIT-Stiftung ermöglicht worden. 

HallIlover! Gießen im JUlli 2008 


